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ma 1lha de loucos...
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L
AMADEIRA TEM
TUDO PARA PODER
SER UMA ILHA DE
LOUCOS A COMECAR
POR UMA LARGA
TRADICAO
COSMOPOLITA

urante a paragem do final
do ano tive o privilégio de
receber cdna Madeirao
Prof. Jim Morris, um ex-
Reitor (dean) da Escola de Informé-
tica de Carnegie Mellon comlarga
expetiéncia no desenvolvimento do
campus desta Universidade em Silli-
con Valley e que esté a equacionar a
possibilidade de vir leccionar para o
Madeira-ITI no préximo ano.
Numa altura em que atravessamos
uma profunda crise é um privilégio
poder privar com pessoas desta ex-
periéncia e nivel intelectual. Nas
muitas conversas que tivemos ele
nfo apresentou nenhuma solugo
milagrosa. Limitou-se a sugerir al-
guns exemplos de sucesso. Uma das
sugestdes foi a leitura das ideias de
outro ex-professor de Carnegie Mel-
lon, o Prof. Richard Florida, autor do
conceito de “classe criativa” — as pes-
soas que se tornaram a for¢a motriz
do desenvolvimento econémico mo-
derno.
Asideias de Richard Florida nio sdo
novas. Foram alids alvo de um relaté-
rio publicado em 2004 - “Europe
and the Creative Age” - que é total-
mente atual embora tenha quase 10
anos. Neste relatorio Portugal apare-
ce invariavelmente no tltimo lugar
dos trés pilares da nova economia:
Talento, Tecnologia e Tolerancia. No
indice de Euro-criatividade Portugal
aparece num destacado tiltimo lugar
com 0.19, seguido da Grécia (0.31),
Italia (0.34), Espanha (0.37) e Irlanda
(0.37). Alista é liderada pela Suécia
(0.81) e pelos EUA (0.73). A nossa po-
sicéo deve-se aum atraso estrutural
na qualificagfio do capital humano
(Talento), na investigacdo, desenvol-
vimento tecnoldgico e inovagio
(Tecnologia) e finalmente nas atitu-
des, valores e mentalidade (Tolerén-
cia). Portugal fica classificadono
quadrante dos “atrasados” com Itd-
lia, Espanha, Austria e Grécia - sinto-
matico!
A classe criativa é o termo inventado

por Florida para designar um seg-
mento particular de pessoas que se
dedica a tarefas criativas num con-
junto muito variado de industrias
como as tecnologias, 0 entreteni-
mento, 0 jornalismo, as financas, as
industrias de alto nivel e mesmo as
artes, N4o sfo uma classe, muito me-
nos uma elite, mas um grupo de pes-
soas com formag#o académica eleva-
da e que partilham valores como a
criatividade, o individualismo, a dife-
renga e o mérito. Vivem em cidades
que se tornaram o centro da nova
economia do conhecimento, da mes-
ma forma que as quintas eram o cen-
tro daeconomia agréria e as fibricas
o centro de economia industrial.

A classe criativa é determinante na
economia americana representando
mais de 30% do emprego. NaEuropa
adistribuigdo é diferenciada com os
paises nérdicos a atingirem valores
proximos dos EUA e a descolarem
das economias tradicionais (Franga,
Alemanha e Reino Unido). Dados de
2010 colocam Portugal e a Itilia en-
tre os paises onde esta classe repre-
sentamenos de 15% do emprego.
Estd aqui a evidente margem de pro-
gressdo em que temos que apostar.
Existem poucas ditvidas que esta
classe é responsével pelo crescimen-
to econdmico de paises como os
EUA e o Norte da Europa. O nticleo
central desta classe é composto por
cientistas, engenheiros e professores,
mas também poetas, escritores, artis-
tas, atores, designers e arquitetos.
Pessoas capazes de gerarem solugdes
inovadoras que extravasam os limi-
tes territoriais e sfo facilmente ex-
portéveis para outros paises e re-
gibes.

A capacidade para atrair e reter tra-
balhadores criativos tornou-se um
fenémeno importante na prosperi-
dade das cidades e regi6es. Tal como
paraincentivar o investimento é im-
portante eliminar as barreiras de en-
trada destas pessoas. O que Richard
Florida chama as comunidades
“plugand play”, lugares onde as pes-
soas de podem fixar em pouco mais
de uma semana sem perderem a sua
identidade e construindo rapida-
mente uma estrutura de suporte que
lhes permita desenvolver o seu po-
tencial rapidamente.

As pessoas talentosas procuram co-
munidades tolerantes e abertas a di-
ferenca. Por isso é que existe uma
correlagdo muito forte entre as co-
munidades criativas e os grupos mi-
noritarios, sejam gays ou imigrantes
de diferentes etnias. Sdo comunida-
des onde se podem encontrar
hippies, surfistas, bandas de rock al-
ternativo, vegetarianos, espiritualis-
tas e todo o tipo de gente que foge “4
norma”. As comunidades abertas e
tolerantes dio um sinal claro que
aceitam a diversidade e isso faz sen-
tir os criativos bem vindos. Sillicon
Valley é o maior centro de alta tecno-
logia do mundo mas foi também o
bergo da geragfo hippie dos anos 60
que experimentava drogas alucino-
génias, que viu nascer génios do

Rock como os Beach Boys e 0s
Doors. Seattle nfio é apenasa cidade
onde fica a sede da Microsoft, ¢ um
dos palcos da muisica alternativa que
comegou com Jimmy Hendrix e
continuou com o grunge dos Nirvana
ePear] Jam. Austin é um dos maiores
centros de produco artistica e cria-
tivados EUA, palco de um dos mais
famosos festivais de musica do mun-
do 0 “South by Southwest”. Pensar
que se pode replicar Sillicon Valley
sem primeiro atrair o talento e criar o
ambiente e 0 contexto necessario a
que as pessoas criativas se possam fi-
xar e florescer é um embuste. Se Ste-
ve Jobs tivesse aparecido descalco e
de cabelo comprido a pedir financia-
mento a um investidor da City de
Londres a Apple nunca teria existido.
Infelizmente em Portugal poucos
decisores compreendem os factores
que levam 2 atracdio e fixacfio de pro-
fissionais criativos, Nio sfo grandes
infraestruturas, regras de trabalho fi-
xas, ou incentivos ao investimento
definidos por burocratas e copiados
até a exaustio sem qualquer racional
ou impacto. Os elementos que po-
dem levar ao desenvolvimento de
uma cidade ou de uma regido com
potencial criativo sdo muito diferen-
tes e até bem mais baratos e simples
de implementar. Os criativos procu-
ram, por exemplo, uma vidanoturna
vibrante, onde qualquer um pode ser
um DJ num bar alternativo ou expor
pintura ou uma instalacfo multimé-
dia numaloja de produtos naturais.
Sitios onde se possa discutir literatu-
raou cinema e tomar um copo com
outras pessoas interessantes, Os cria-
tivos preferem as atividades ao ar li-
vre, preferem andar a pé ou de bici-
cleta a se passearem num carro de
luxo. Preferem fazer surf ou can-
noing desfrutando danaturezaase
bronzearem numa praia artificial.
Preferem casas com cardcter nos
centros histéricos a condominios fe-
chados com piscina. Valorizam um
estilo de vida auténtico e inico, onde
cada lugar ndo seja um franchising
de outro qualquer com o0s mesmos
hotéis e lojas.

A Madeira tem tudo para poder ser
uma ilha de loucos a comegar por
uma larga tradicfio cosmopolita e de
uma certa irreveréncia que devida-
mente enquadrada poderia serum
capital a explorar tal como aboémia.
A abertura aos estrangeiros e imi-
grantes é determinante para conse-
guirmos ser atrativos na competicio
pelo talento onde muitas regides e ci-
dades estiio a investir fortemente -
do Porto, a Berlim e Newcastle s6
para citar trés casos que conheco
bem.

Mas para isso é preciso que todos se
juntem numa estratégia comum: a
regido, o Funchal como capital, a
Universidade, o centro internacional
de negdcios, a sociedade civil... a co-
megar por lideres que nio tenham
receio de arriscar e de comegar por
serem os primeiros “loucos” numa
estratégia diferenciada que urge co-
mecar adefinir.
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